ELTE HSUP onepager

Utmutaté a vallalkozasi 6tlet bemutatasara készitett onepagerhez

Elbiralas szempontjai

Onepager és az otlet értékelés szempontjai:

A hallgat¢ altal bekiildott 6tlet a onepager struktiranak megfelel, tartalmi kitoltése mutatja, hogy a hallgaté
foglalkozott a tananyaggal, elsajatitotta a vallalkozasi 6tlet megfogalmazasahoz sziikséges tudast.

A probléma bemutatasa - Valds kihivast vazol fel a hallgaté? Feltételezheten érti a problémat, amit bemutat?

A megoldas bemutatasa - A hallgaté altal felvazolt vallalkozasi 6tlet valdban megoldast nydjt a problémara?
Elég kidolgozott és atgondolt a megoldas?

Az innovativitas kérdése - Van-e a vallalkozasi 6tletben értéket jelent6 Ujdonsag? Mennyire Gjszerd a
megoldas? Mennyire kilénbo6zik a piacon I1évé megoldasoktdl? Mennyire eredeti?

A mérnoki kérdés & technolégia - A vallalkozasi 6tlet megvaldsitasara a hallgato felvazolta a sziikséges
technoldgiat? Ezt rovid tavon képes megszerezni és realisan megvaldsitani a termék fejlesztést? Mennyire
m(ikod6képes a megoldas? Mennyire kivitelezhet§?

s

Az id6zités, aktualitas kérdése - Aktualis-e a vallalkozasi 6tlet megvaldsitasa? Hosszabb tdvon is relevans-e vagy
csak egy id6szakos helyzetre nyujt valaszt?

Uzleti érték - Van valds piaca a terméknek? Fenntarthatd (izletet lehetne beléle épiteni?
A csapat, szilkséges kompetencidk bemutatasa - Bar a hallgaté a képzés ezen pontjan még nem rendelkezik

csapattal, de a tananyagban olvasottaknak megfelelGen felvazolta az 6tlet megvaldsitashoz szlikséges
kompetencidkat?

Utmutaté a onepager készitéséhez

A kovetkez6 didkon egy sablon (ires), egy kitoltési Utmutatod (kérdésekkel) és egy kitoltott minta (Netflix) talalhato.
A hallgatd feladata, hogy a sablonban rendelkezésre all6 helyek kitoltésével készitse el a onepagert, ANGOL nyelven.
(2024-t61 mar csak angol nyelvl one pager-t fogadunk el).




Reed Hastings

Netflix

reed@netflix.com (ELTE Informatikai Kar)

Enabling people to watch a wide range of series and movies on any device, any time.

Industry: Entertainment

Current status: Netflix is
all around the world

Next steps / plan for
2021 Q1: Make more
Netflix movies & gain
more users

Funding need: Currently
not seeking, the total
funding up to date is $3.1B

Management team

Reed Hastings
Co-founder, CEO
Entrepreneur,
philanthropist

Marc Randolph
Co-founder
Tech-entrepreneur,
advisor, environmental
advocate

Jessica Neal,

Chief Talent Officer

HR, Recruitment, Talent
management @ Netflix &
Coursera

Problem statement

Problem statement: Nowadays, people do not have a reliable solution
for watching their movies/series anytime, anywhere. Also, they are fed
up with the constant advertisement blocks on TV.

Solution

Solution/product: Netflix provides a wide range media (including
movies, series, documentaries and TV shows) of various genres for
movie fanatics by giving both online and offline access in high-quality
for a monthly subscription fee.

Market opportunity

Gap on the market: We believe, that people of 18-39 years want to
take control of what and when they are watching and they are likely to
pay for a high-quality streaming service.

Market info: 60-90m of potential users just in the US, 1bn+ worldwide.
Target audience: 18-39 year-olds.

Competitive advantage & USP

Competition: TV stations, torrent, Amazon, Hulu, Walt Disney, HBO
Competitive advantage: TV stations air with enormous amount of ads
and pre-set agenda, free streaming services have ads and low quality,
and torrent services as illegal alternatives. Netflix has the biggest online
library of media.

Unique selling point: With Netflix, customers get easy, hassle- and ad-
free access to all their favorite media products.

Business model

Revenue generation: Netflix is a subscription-based business model
making money with three simple plans: basic, standard, and premium,
giving access to stream series, movies, and shows. Subscription fee: $9.99

Go to market strategy

Go to market: Netflix segments users into groups and offers
personalized product recommendations and relevant updates based on
their preferences. The key point of Netflix’s go to market strategy was
to keep the price of a single package low, and the high revenues came
as a result of numerous subscribers.




*Kép a termékedrdl, vagy egy kép ami segit

megeérteni / vizualizalni az 6tletedet.
(A kép ,,hatrakiildésével” tudod a szoveg
mogé helyezni)

Neved: pl. Kovacs Tekla
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ELTE XXXXXX Kar

A véllalkozasi 6tlet bemutatdsa egy sorban/mondatban (one-liner)

Ipa rég: egy széban

Jelenlegi allapot: Hol tart

most a termék/szolgaltatas/otlet
fejlesztése?

Kovetkez6 lépések: wmit
szeretnél elérni a kovetkez6 félév
alatt? Hova szeretnél eljutni a
tanév végére?

Forras: Milyen eréforrasokra

lenne sziikséged a kovetkez szint
eléréséhez?

Kovacs Tekla

Az Gtletgazda kompetencidja

Milyen kompetencidju

emberekre lenne szikség a

megvaldsitashoz?

és szerepkore az Otlet
m megvalositasahoz

Milyen kompetencidju

= emberekre lenne sziikség a
megvaldsitashoz?

A probléma

A probléma bemutatdsa, amire megoldast nyujt az otlet. Kinek a
problémdjat oldod meg? Miért fontos ez a probléma? Milyen nagy ez a
probléma?

A megoldas

Vallalkozasi 6tlet: A termék / szolgéltatas bemutatdsa par mondatban.
Miért hasznos? Kinek szél? Miért hasznaljak a vevék? Milyen értéket
teremt? Hogyan nyujt megoldast a felvazolt problémara?

Célpiac

Piaci rés: A piac bemutatdsa ahol a vallalkozasi 6tlet m(ikddne. Mekkora
ez a piac? Kik a vevgid? Milyen egy altalanos vevéd? Ki a célk6zonség?
Hogyan éred el 6ket?

Piaci informacio: Célpiac szamokban kifejezve.

Versenyelony & USP

Versenytarsak: Mutasd be a versenytarsaidat. Milyen jelenlegi
megoldasok |éteznek az altalad megoldott problémara?
Versenyel6ny: A bemutatott versenytdrsakhoz képest mia Te
vallalkozasi otleted elénye? Miért a Te megolddsod a jobb?

Unique selling point: Mik a f6 megkilonboztet6 jellemzGi az 6tletnek?

Uzleti modell

Mutasd be az lzleti modelled. Itt arra a kérdésre keresed a valaszt, hogy
hogyan fog a véllalatod pénzt termelni fenntarthaté és folyamatosan
névelheté mdédon. Hogyan termel a vallalkozas pénzt? Mibél termel&dik
a bevétel? Mi az arazasi stratégiad? Mennyiben keril egy vevé
megszerzése?

Piacra |épési stratégia

Go to market: Mutasd be a piacra |épési stratégidd. Hogyan szeretnéd
eljuttatni a termékedet a piacra? Hogyan tervezel a piacra lépni? Mik
lesznek a f6 1épései? Mi lenne a kovetkezG [épés? Mik a révid és hosszu
tavu célok?
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Problem statement

I n d u St ry: XXX ),9,:9.:9.9.0.0.0.0.0.0.0.0.9.0.0.0.0.0.0.0.9.0.0.9.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.9.9.9.9.0.0.0 4
),:9,:9.:9.9.0.0.0.0.0.0.0.0.9.0.0.0.0.0.0.0.9.0.0.9.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.9.0.0.0.0.0.00.0.0.0.0.0.0.0.0.0.09.9.990004
),9,:9.:9.9.0.0.0.0.0.0.0.0.9.0.0.0.0.0.0.0.9.0.0.9.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.9.9.9.9.0.0.0 4

Current status:

1, 0,0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.0.6 4 S OI ut i O n

D 9,0,9,0.9.9,0,0,0,9,¢.0,0.0.0.9..9,0,0,0,¢,¢,¢,0,0,0.9.9,0.9,0,0,¢.¢ ¢ .
Solutlon/ product: XXXXXXXXXXXXXKXKXKXKXKXKXXXKKXKXXXKXXXKXXXKXKXXXKX

Next steps / plan for 2025 : XXXXXKXXXKXKKXRKXXKKXKKXKXXKKXKKXXKXXKKXKKKXKKXKKXXKKXKKXXKXXKKXK
XXOKKOKXKXKXKXKXKXKKKKXKXKXKXKX XXXXXKXXXKXXKKXXKXXKKXKKXKXXKKXKKXXKKXKKXKKKXKKXKKXXKKXKKXXKKXKKXXK
e~ XXXXXXXXXKXXKKXXKXXKKXKKXKXXKKXKKXXKXXKKXKKKXKKXKKXXKKXKKXXKXXKXXK
XXOOKKKXXXKXXXXXXXXX
Market opportunity
. Gap on the market:

Fundlng need: xxxxxxxxxxxx XXXXXXXXXKXXKKXXKXXKIXKKXKKXXKKXRKXXKXXKKXKXKKXKXXKKXXKKXKKXXKXXKXX
XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXKKXXKXXX XXX XKXXKKXXKXXKKXKKXIKXXKKXKKXXKXXKKXXKXXKKXXKXXKXX

D000 0000000000000000000000000000% Market info: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXKXXXXXXXKXXXXXX

1, 0.0,0.0.0.9.0.0.0.9.0.0.0.0.9.0.0.0.0.0.0.9.0.9.0,0.0,00.9.6000.00000.0000.00000000000000000000004
Competitive advantage & USP

Competition: D 0,0,0,0.0,9.0.0,0.0.9,0.¢.0.9.9,0.0.0.9.0.0.0.9,.0.0.0.0.9,.0.0.0.0,9,0.0.0.9,.0,0.0.9.9.0.¢.0.9.9.¢00.04

Team XXXXXXXXXXKXXXXXXXXKKKKKXXKXKXXXIIKKKKKKKXKXXXIXKKKKKKXKXKXXXXXXKKKKXKKXK
Competitive advantage:XxxXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX

ﬂ Name XXXXXXXXXKKXXXXXXXXKKKKKKXXXXXIIKKKKKXKXKXXXIXKKKKKKXKXXXXXXKKKKKXKKXK
Unique selling point: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXKXXX

D 0,0,0,0.0.9.9,0.¢.0.9,:0.¢,0.9.9,0.0.0.9,0.¢.0.9.9.4
D 0,0,0,0,0,0,0,0,¢.0,9,.0,¢.0.0,0,0.0.0.0,.9,0.0.0.9.0,0.0.0,0,.0.0.0.0,.0,0,0.0,9,0,0.0.0.9.0.0.0.9,.0.0.¢.0.9,.0,,0.0.9,0.¢.0.9.9,0.0 ¢

m XXXXXXXKXXXXXXXXXXXXXXXKKK
XXXXHXXHXXKX Business Model
XXXXXKKKXHXHXXEXIXIXXXXKKHKHHIXEXXXXXXKKHXHXXEXXXXXXKHHHKKXXXXXXXKKXKKKKXXK
XXX XXXXXKKKHHXHXXEXXIXXXXKKHKHKIXEXEXXXXXKHHKHHXXEXXXXXXKKHHHKXXXXXXXKKXKKKKKXK

XXXXXXXXXKKKXXRXRXXXXXXXKXXX XXX IKHKKIXKHXHXIXKKKIIKHKHKKIKKKIIKKKXIXKKKXXXKKXXXKKKK
XXXXXXXXXKKXXXKKKXXXKKKXXX XXX HKIIKKIIHIIKHKIKHKIIKHKIXHKIKHIIKHXIXHKXIKKIXXXXXKKKXX

w XXXXXXXXXXXX D 0,0,0,0,0,0,0.0.0.0.0,0.0.0.9.0.0.0.0.9,.0.0.0.0,.0.0,0.0.9,.0,0,0.0.9,0.0.0.9.9,0.0.0.9.0.0.0.0,9,.0.,0.0.9.0,0,¢0,9.00 00900000

Go to market strategy

XXX XXXXXXXXXXXKXKXKXXXXXIIXEXIXEEXEEXEXEXXXXXXXXXKKKKKKXXKKXHXKXXXXKKK
PO 000,00, 0,0.0,0,9,0,0 0,0, 9,0,0,0,0 9,04 XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXKXXXXXXKXKKXKXXXKKKKXXXKXKKXXXKXXXXXXXKXXXXXXXX

XXXXXXXXXXX D 0,0,0,0,0,0.0,0,0.0,.0,0.0.0,0,.0.¢.0.0.9,.0.0.0.0,.0,0,0.0,9,.9,0.0.0,9,.0.0.0.9,.9,0.0.0.9.9.0.0.0.9.000.0.9000.9,00 00900064

% P 9,0.0,0.9.0,.0,0,0,¢.¢,0,0.0.0.9.0.9,0,0,0,0.¢ ¢4 XXXXXXXXXXXXKXKXXXXXXKKXXKKXXKKXXKKXXKKXXKKXXKXKXKXKXXKKKXXKX XXX KX XKKXXX




